=“= Magiczny

=|“ Krakdéw

Propozycje zmian w uchwale krajobrazowej

2023-10-16

11 pazdziernika radni zdecydowali o przystapieniu do zmian w uchwale krajobrazowej. Propozycje tych zmian
opracowat specjalny zespoét zadaniowy powotany przez prezydenta Krakowa. Modyfikacje zwykle dotycza
niezbednych korekt oraz uzupetnien w tresci dokumentu, ale nie oznaczaja powrotu do stanu sprzed
obowiazywania uchwatly. Jedna ze zmian miatby by¢ zakaz wieszania reklam na rusztowaniach
remontowanych budynkdéw.

Uchwata krajobrazowa zaczeta obowigzywac¢ w odniesieniu do wszystkich tablic i urzadzen
reklamowych bez wyjatkéw, od 1 lipca 2022 roku. Od tego momentu korzystnie zmienit sie krajobraz
miasta, jednak wiele os6b musiato dostosowac sie do nowych przepiséw i zgtaszato w zwigzku z tym
swoje watpliwosci.

W reakcji na opinie mieszkahcéw, radnych i przedsiebiorcéw

W odpowiedzi na pytania i sugestie, formutowane réwniez przez miejskich radnych i przedsiebiorcéw,
zarzadzeniem nr 3532/2022 z dnia 1 grudnia 2022 r., prezydent Krakowa powotat specjalny zespét
zadaniowy, ktéry miat przeanalizowa¢ zasadnos¢ wprowadzenia zmian w uchwale, przedstawic¢ swoje
rekomendacje i wstepne propozycje nowych przepisow.

Zgtoszono w sumie 177 propozycji zmian. Zaopiniowano pozytywnie 57 z nich, co przetozyto sie na 41
propozycji zmian przepisow.

W trosce o matych przedsiebiorcow

Zaproponowano wyjscie naprzeciw przedsiebiorcom zgtaszajgcym utrudnienia wynikajgce z tresci
uchwaty - np. dotyczgce szyldéw. Brane jest pod uwage dopuszczenie szyldéw w nowych miejscach,
jednak bez zwiekszania ich liczby na budynku i wokét niego. Przewidziano tez korekte wymiarow
szyldéw, zwtaszcza tych, ktére sg zlokalizowane na dachach.

- Nasze codzienne obserwacje pozwolity wypracowac dwa rozwigzania, ktére pozwolg te dobra
uchwate jeszcze poprawic. Po pierwsze widzimy, ze wzrosta liczba okraglakéw reklamowych, co do
ktérych istnieje koniecznos¢ zaciesnienia przepiséw. Podobnie jest w przypadku stupédw. Obecnie
obowigzuje kategoryczny zakaz wieszania reklam na stupach oswietleniowych, ale wiemy, ze w
przestrzeni publicznej sg jeszcze stupy teletechniczne czy stupy sygnalizacji Swietlnej i spotykamy sie
na przyktad z sytuacjg, ze znajduje sie tam naklejka, ktéra jest reklama. Stad koniecznos¢
doprecyzowania takich przypadkéw, potrzebujemy narzedzi do egzekwowania tej uchwaty. Z drugiej
strony widzimy mozliwo$¢ poluznienia przepiséw w zakresie szyldéw matych przedsiebiorcéw - moéwi
Agnieszka Zadak, zastepca dyrektora ZDMK.

Zespot nie znalazt z kolei wystarczajgcego uzasadnienie dla przyjecia postulatéw zwiekszenia liczby
reklam, wprowadzania ich nowych form i wielkosci. Zasadniczo utrzymano ograniczenia w zakresie
mozliwosSci umieszczania tablic, bilbordéw, toteméw i pylonéw reklamowych, stupéw plakatowo-
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reklamowych i wszelkiego rodzaju innych urzadzen reklamowych. W tym zakresie rekomendowane
zmiany dotyczag gtéwnie usuniecia pojawiajacych sie niejasnosci interpretacyjnych lub wyciggniecia
wnioskoéw z tego, jak w praktyce zadziatata uchwata. Rekomendowano tez uwzglednienie w tresci
uchwaty odwotania do przepiséw odrebnych, nakazujacych niekiedy umieszczanie tresci informacyjno-
reklamowych.

Szczegdtowe informacje dotyczace proponowanych zmian sg dostepne w Biuletynie Informacji
Publicznej.
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